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Da li lični brend postaje vredniji od kompanije?



Šta je zapravo lični brend?

To je način na koji te svet vidi – tvoj imidž, vrednosti i ono što predstavljaš.

Ljudi ne kupuju samo proizvode, već i priče, lica i emocije.

Dobar lični brend = veća preopoznatljivost, bolji poslovi i uticaj.



Ovo su činjenice…

Danas, neki ljudi imaju veći uticaj od celih kompanija.

Lični brendovi generišu milione pratilaca, klijenata i investicija.

Pitanje nije da li je lični brend važan, već koliko je ključan za uspeh. 
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Ilon Mask – čovek veći od kompanija koje vodi

Tesla, Neurolink, Starlink i SpaceX su globalni brendovi, ali Mask ih čini magnetima za investicije i publicitet.

Njegova vizija i imidž direktno utiču na tržište i vrednost akcija.

Ljudi ne veruju samo u tehnologiju – veruju u Ilona Maska.



Donald Tramp – brend jači od White House

Od nekretnina do politike – njegovo ime samo po sebi znači moć i luksuz.

Tramp brend donosi ogroman kapital, bez obzira na industriju.

Dokaz da jak lični brend može otključati potpuno nove prilike.



Budućnost pripada onima koji se poznaju. 

Prema istraživanjima, 80% poslovnih prilika u narednoj deceniji…

…biće sklopljeno između 20% ljudi koji se međusobno poznaju.

Ljudi sklapaju poslove sa ljudima – ne sa firmama.

Ako te ne prepoznaju, ne postojiš na tržištu. 



Lični vs. korporativni brend – šta pobeđuje?

Ljudi vole ljude i priče, ne logotipe ili zgrade.

Kada staneš iza proizvoda sa svojim imenom, to daje kredibilitet.

U mnogim slučajevima, brend kompanije zavisi od brenda osnivača.

Razum ili emocija?



Ključne prednosti jakog ličnog brenda

Prepoznatljivost: Ljudi znaju ko si i šta radiš.

Poverenje: Lakše gradiš veze sa klijentima i partnerima.

Autoritet: Postaješ lider u svojoj industriji.

Veći uticaj: Tvoje ideje i proizvodi dopiru dalje.



Nedostaci i opasnosti ličnog brenda

Sve zavisi od tebe. Nosiš odgovornost 24/7 

Teže je odvojiti privatno od poslovnog.

Svaka greška postaje javna.

Teško je skalirati i delegirati.

Balans između ličnog i korporativnog brenda je tajna uspeha.



Ključno pitanje: Može li biznis preživeti bez tebe ili sve zavisi od tvog imena?



Kako povezati lični i korporativni brend?

Tvoj glas = glas kompanije – tvoja priča gradi poverenje.

Jasan imidž – ljudi treba da povezuju tvoje ime sa vrednostima brenda.

Autentičnost – nema lažiranja, najbolji brendovi su iskreni.



Ako nisi brend, ne postojiš!

Ljudi te prepoznaju pre nego tvoju firmu – to je realnost današnjeg biznisa.

Oni koji znaju kako da iskoriste lični brend, osvajaju tržište.



Primer – Branko Babić i PHI Academy

Branko Babić nije samo osnivač – on jeste PHI Academy.

Njegovo ime, filozofija i priča dali su snagu globalnom brendu.

Primer kako iz Srbije možeš stvoriti nešto što prepoznaje ceo svet.
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