Da I| licni brend postaje vredniji od kompanije?

lvan Stankowc
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Sta je zapravo li¢ni brend?

To je nacin na koji te svet vidi

Ljudi ne kupuju samo proizvode, vec i pri¢e, lica i emocije.

Dobar licni brend = veca preopoznatljivost, bolji poslovi i uticaj.
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Donald Tramp brend jaC| od Wite House

Tramp brend donosi ogroman kapital, bez ob2|ra na mdustruu
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. Od nekretnina do politike — njegovo ime samo po sebi znaci moc€ i Iuksuz
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‘/ Dokaz da jak licni brend moze otkljucati potpuno nove prilike.
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Buducnost pripada onima koji se poznaju.

Prema istrazivanjima, 80% poslovnih prilika u narednoj deceniji...
AN T 0 e

...bi¢e sklopljeno izmedu 20% ljudi koji se medusobno poznaju.
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Ljuai sklapaju poslove sa ljudima — ne sa firmama.

Ako te ne prepoznaju, ne postojis na trzistu.
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Ljudi vole ljude i price, ne logotipe ili zgrade.
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Kada stanes iza proizvoda sa svojim imenom, to daje kredibilitet. '
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U mnogim slucajevima, brend kompanije zavisi od brenda osnivaca.
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Veéi uticaj: Tvoje ideje i priodi dopiru dalje.
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Nedostaci i opashosti licho

NosiS odgovornost 24/7
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Teiéje odvojiti prlvatno od poslovnog.
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Balans |zmedu I|cnog i korporativnog brenda je tajna uspeha
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Tvoj glas = glas kompanije —tvoja priéa gradi poverenje.
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Jasan imidz — ljudi treba da povezuju tvoje ime sa vrednostima brenda.
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Autenticnost — nema laziranja, najbolji brendovi su iskreni.
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Primer — Branko Babic i PHI Academy
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/'~ . Njegovo ime, filozofija i pri¢a dali su snagu globalnom e |
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~ 4 Primer kako iz Srbije mozes stvoriti nesto sto prepoznaje ceo svet.
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